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Radidmica: las imagenes médicas como datos

En numerosas dreas de la medicina es frecuente la adquisicién de imagenes
tomograficas de la zona afectada del paciente. Por ejemplo, en oncologia resulta
habitual obtener una o varias imagenes del tumor de cada paciente. Aparte de
las imdgenes, el paciente tiene asociada una informacién adicional (prondstico,
respuesta al tratamiento, anédlisis genético, biopsia,...). La radiémica tiene
como primer objetivo analizar las imagenes, extrayendo de cada una de ellas
una numerosa coleccién de caracteristicas (features), variables cuantitativas que
describen aspectos de la imagen, entre otros la forma, la intensidad o la tex-
tura. La informacién de cada imagen (el fenotipo del tumor) se “cuantifica”,
convirtiéndose asi en un dato de alta dimensién. El segundo objetivo de la
radiémica es encontrar relacién entre las “imégenes cuantificadas” de un tumor
y la informacién adicional sobre el paciente, en aras de una potencial mejora
en las decisiones médicas. Por ejemplo, se pueden utilizar técnicas de clasifi-
cacién de datos sobre las caracteristicas extraidas para separar a los pacientes
en grupos y analizar los rasgos comunes a cada uno de ellos.

El proceso de extraccion automatizada de caracteristicas de una imagen y el
posterior andlisis de los datos cuantitativos resultantes requiere una combinacion
de herramientas estadisticas, de andlisis harménico e informéticas. El trabajo
propuesto se centrard en el estudio de los aspectos matematicos involucrados en
algunas de estas técnicas utilizadas en radidomica. Paralelamente, se probaran
estas técnicas en la practica sobre imégenes reales de tumores.
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